A continuació els detallen els titulars més destacats a tall de conclusió

FRANCISCO AMARAL

“La premsa gratuïta abarca mercats amb níxols de població no lectora”
“El canvi de la premsa que es va produïr fa 5 anys ha provocat que els mitjans hagin de fer textos més curts”

“La forma de la publicació és el propi contingut”

“El format condiciona el disseny”
“Les noves tecnologies apareixen com una competència difícil de suplantar”

“Modulació, jerarquia, flux de lectura, navegació amable i multientrades són les claus del disseny”
“Metro i 20 minuts ataquen la franja mitja, Què la franja baixa i ADN vol rescatar investigacions, agenda pròpia, en una franja alta” 
“Hem d’apendre de la premsa gratuïta, no només com abordar el mercat sinó també sobre com produir un diari”

“la capacitat de producció i l’etorn determinen el disseny d’una publicació local, de format petit”

“El disseny és la base i la informació el dia a dia de la publicació”

