LLUIS TOLOSA

“Cal pensar en global i actuar en local”

ROBERT GUTIERREZ

“El 20% de la nostra venda prové de la publicitat local”

“La premsa local no és tant cara com la de pagament i té més difusió”

EUSEBIO SERRANO

“Podem arribar a mostres molt més afinades i el planificador ho hauría de tenir en compte”
PLANIFICADORS

Els anunciants estudien els valors del mitjà

Si las agència coneixen l’ADN de les publicacions ho tenen més senzill
