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La prensa gratuita en Alemania

I. Aspectos generales

En Alemania no se encuentran los periódicos gratuitos tan difundidos como en otros países europeos, como por ejemplo el periódico Metro.  La prensa gratuita alemana se publica normalmente solo una vez por semana e informa a los lectores sobre la actualidad local, por ejemplo, sobre fiestas, nuevas exposiciones en los museos o proyectos de construcción. No obstante, casi nunca contiene informaciones suprarregionales. 

Un artículo de la revista Focus, publicada el primero septiembre 2008 y titulado Gratis im Überfluss (en español: “gratuito en abundancia”), habla de algunas informaciones relevantes y novedosas sobre la prensa gratuita en Alemania. Ahí se informa sobre que, en comparación con otros estados europeos, la prensa gratuita diaria en Alemania no se difunde con asiduidad. Según el artículo Focus, la razón por la que no hay tanta oferta de periódicos de ese tipo, se debe a la fuerte competencia y al poder de las editoriales. Se tiene que considerar que los periódicos gratuitos son financiados exclusivamente por los anuncios publicitarios. Si una editorial intenta publicar un periódico, las otras editoriales publican inmediatamente periódicos parecidos y reducen, con eso, las ganancias de la primera. 

En 1999 en la ciudad de Colonia, la editorial Schibsted publicó más de 300 000 copias del periódico gratuito 20 Minuten Köln (“20 Minutos Colonia”). Inmediatamente otras editoriales publicaron periódicos parecidos: la editorial alemana Axel Springer, por ejemplo, lanzó Köln Extra y la editorial Dumont Schauberg el Kölner Morgen. La fuerte competencia ocasionó perdidas a la Schibsted que, a consecuencia, un año y medio más tarde descatalogó su periódico gratuito.
Discusiones recientes muestran que experimentos parecidos causarían los mismos resultados. En una entrevista del 18 de septiembre, el gerente del grupo de medios alemán WAZ, Christian Niehaus, dijo que si otra editorial publicara un periódico gratuito, su editorial podría reaccionar inmediatamente publicando un periódico suyo. 
Casi todas las editoriales alemanas tienen un proyecto elaborado de un periódico gratuito en su cajón, sin jamás utilizarlo. Es solamente una arma de defensa. Como en toda Europa, en Alemania las ediciones de los periódicos de pago también se han reducido durante los últimos años. Pero aquí, la prensa gratuita no parece ser una solución a la crisis. Aparentemente, los alemanes todavía creen que la información y la buena calidad tienen que costar algo.

II. Análisis de la tabla de periódicos gratuitos en Alemania
En Alemania, 468 casas editoriales producen un total de 1.374 periódicos gratuitos con una tirada semanal de 88.600.000 ejemplares. El volumen de producción fue de 1.898.000.000 € en 2005. 

Nosotros vamos a centrarnos en la prensa gratuita en la zona de Colonia/Bonn, Düsseldorf y Coblenza.

En la zona de Colonia/Bonn, Düsseldorf y Coblenza hay en total 32 periódicos gratuitos con una tirada de 4.370.366.  Cada periódico puede subdividirse en diferentes ediciones. Por ejemplo: el Schaufenster Bonn se subdivide en tres ediciones: el Schaufenster Beuel, Schaufenster Hardtberg y Schaufenster Vorgebirge, aunque no se muestra en la tabla. 
En la zona de Colonia/Bonn se distribuyen veinte diferentes periódicos gratuitos con una tirada de 3.183.310. Esta zona es, por consiguiente, la que más prensa gratuita oferta. La razón es simple: la zona de Colonia/Bonn tiene 3,5 millones habitantes. Düsseldorf y Coblenza, por lo contrario, cuenta con una menor población, por lo que hay una menor oferta de periódicos gratuitos. No obstante, la zona de Düsseldorf sigue a la zona de Colonia/Bonn con siete periódicos y una tirada de, en total, 930.956. En la zona de Coblenza también se publican siete periódicos pero solamente con una tirada de 256.100. 

Cada periódico en cada una de las zonas contiene las temáticas de economía/política/eventos culturales y deportivos/ cultura/deporte local(es), acontecimientos locales del día, anuncios y temas especiales. Además, los periódicos contienen temas adicionales como automoción, jardinería, salud y construcción y vivienda. Una particularidad del Düsseldorfer Anzeiger es que se ofrece en el mismo periódico una forma de plataforma de discusión para los lectores con cartas al director, críticas etc., en la que lectores discuten sobre temas de acutalidad concerniendo la ciudad. Otra peculiaridad se puede encontrar en el „Extra-Tipp“. Este periódico informa sobre la Bundesliga. Así pues, es el único periódico que trata temas de ámbito nacional.
III. Dos ejemplos de cerca
El Kölner Wochenspiegel
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El Kölner Wochenspiegel es un periódico semanal con una tirada de 520.000 ejemplares. Se publica los miércoles y se distribuye en  las casas en todos los barrios de la ciudad de Colonia. Tiene 13 ediciones diferentes (se agrupan barrios para una edición) y por eso los contenidos en cada una de las ediciones son diferentes. 

El periódico contiene varios suplementos publicitarios cada semana.

La casa editoral que publica el Wochenspiegel es el Kölner Anzeigenblatt. Esta casa es un miembro de la sociedad comanditaria Rheinische Anzeigenblätter y representa a once casas editoriales en la región de Colonia/Bonn.
La estructura

El Kölner Wochenspiegel consta de más o menos 30 páginas, de esto al menos 50% de publicidad, 30-40% de anuncios publicitarios y el resto de información local. Las noticias de actualidad del barrio están al principio del periódico. En cada página se puede ver publicidad. En las últimas páginas se encuentran los anuncios publicitarios, continuado de una página con artículos sobre espectáculos actuales de la semana. A veces, el periódico contiene un suplemento (¡no publicitario!), por ejemplo, de un centro comercial que habla sobre novedades en el centro o un suplemento de guía.  

El contenido

El Kölner Wochenspiegel contiene:

· artículos sobre novedades en Colonia

· artículos sobre novedades en el barrio

· anuncios sobre espectáculos en el barrio (por ejemplo cursos de informática para personas mayores, cursos de deporte etc.)

· una agenda de espectáculos culturales (conciertos, teatro, exposiciones, lecturas, mercadillos)

· anuncios económicos

· un gran volumen de publicidad

· a veces páginas de interés especial, por ejemplo sobre construcciones en la casa, renovaciones, salud etc.

La portada

La portada consta de:

· el nombre del periódico (en rojo y negro) y el emblema (la catedral de Colonia de fondo en gris)

· informaciones sobre la edición (número, barrio, la fecha de publicación, año, la casa editorial con dirección/número de teléfono/correo electrónico)

· 2-3 artículos extensos con fotografías que ocupan aproximadamente 50% de la página

· 2-4 artículos breves a la derecha

· publicidad

La maquetación
La maquetación no es realmente convincente. Los artículos extensos presentan 2-4 columnas con una fotografía. Los artículos breves consisten en 20-30 líneas sin fotografía. Por lo general, se trata de anuncios de/sobre espectáculos. Cada página contiene anuncios, pero de extensión diferente. Por eso, la maquetación es distinta en cada página.

La fotografía

Los artículos extensos todos presentan una fotografía, que se caracteriza por no ser de muy buena calidad. Una de las causas es que el papel es reciclado. Con ello las fotografías no parecen de gran valor informativo.

Qué iniciativas pueden mejorar este periódico?

Seguro que la casa editorial tiene que trabajar de forma muy rentable. Sólo se financia de los anuncios publicitarios. Por eso, no es fácil seguir una maquetación homogénea. Pero la maquetación, tal y como está actualmente, es muy confusa y difícil para el lector. Quizás se puede adaptar la maquetación para cada página.

El papel reciclado es económico para la casa editorial, pero es de poca calidad. Tal vez, ésta podría utilizar un papel un poco más “exclusivo” para mejorar la calidad de las fotografías que aparecen en el periódico.

El diseño en general del periódico parece de poca calidad. Otra posibilidad sería revisar el tipo de letra del título Kölner Wochenspiegel y utilizar otros colores. Actualmente, los editores usan el rojo para algunas secciones de la portada, un color llamativo pero que expresa poca seriedad. Quizás podrían utilizar azul darle más seriedad.

La prensa gratuita nunca puede sustituir a un periódico tradicional con informaciones internacionales. Para los lectores, este periódico ofrece más informaciones locales/del barrio, lo que es una gran ventaja.
El Schaufenster
El periódico Schaufenster se dirige a los habitantes de Bonn y a los de otras ciudades cercanas. Se publica todos los jueves y se distribuye en las casas particulares, en las empresas y en las instituciones públicas. En total, tiene una tirada de 233.000. Hay seis números diferentes (con contenidos diferentes). Uno para Bonn, tres para algunos barrios y dos para ciudades cercanas (en esas ciudades se llama Blickpunkt, en lugar de Schaufenster. Además de la publicidad que incluye el periódico, cada número lleva más o menos cinco suplementos publicitarios también.

La estructura
El “Schaufenster” no tiene una estructura rígida. La primera y la parte más grande contiene artículos, detrás hay más o menos cinco páginas de anuncios y las últimas dos páginas otra vez contienen artículos -a menudo artículos que tratan de automoción.

Por lo menos, la mitad de cada página consta de publicidad de tiendas, de supermercados y de otros negocios locales.

En total cada número cuenta con un máximo de treinta páginas. Creo que los anuncios son una razón muy importante para que la gente lea el periódico. A veces, el periódico contiene un suplemento que trata de temas especiales como consejos para la salud. 

La maquetación

Hay tres tipos de artículos en el Schaufenster: a) artículos extensos que tienen de dos a cuatro columnas; b) artículos de media longitud que tienen de 20 a 30 líneas (dos columnas) y c) artículos breves que tienen menos de 20 líneas. Por lo menos, el 50 % de los artículos llevan una foto. A causa de la diferencia de longitud entre los artículos y por la cantidad de la publicidad, la maquetación parece muy irregular.

El contenido

El Schaufenster contiene: 

· artículos sobre novedades en Bonn

· artículos sobre novedades en el barrio

· anuncios sobre espectáculos en el barrio 

· una agenda de espectáculos/eventos culturales (conciertos, teatro, exposiciones, lecturas, mercadillos)

· anuncios breves

· una gran cantidad de publicidad

· a veces suplementos especiales 

· artículos sobre temas políticos de ámbito local (pero raramente) 

No contiene: 

· artículos sobre política nacional o internacional

· artículos sobre economía

La portada
La página principal consta de:

· el nombre del periódico en azul 

· informaciones sobre el número (número, año, la dirección del editorial, la fecha de publicación)

· abajo dos o tres artículos

· en el fondo, una caja con cuatro titulaciones de artículos de este número (pero no hay un numero de página donde se encuentran) 

· en la parte a la izquierda una caja azul con los anuncios más interesantes de la semana que viene.

· publicidad

Qué iniciativas pueden mejorar este periódico?

Si estuviese al frente del Schaufenster cambiaría el contenido. Incluiría también temas políticos de ámbito nacional también. Además, mejoraría la estructura, por ejemplo, poner títulos a las partes del periódico 

Los periódicos gratuitos dan el mismo nivel de información que la prensa tradicional?

Las publicaciones tradicionales presentan un contenido diferente. Contienen artículos sobre asuntos políticos de ámbito nacional e internacional. Además, a veces incluyen una parte breve que trata de asuntos locales. Creo que es difícil comparar las publicaciones gratuitas y los periódicos tradicionales según el nivel de información porque el contenido es disímil.  

No pienso que la prensa gratuita sea más atractiva que la tradicional. La maquetación parece de mala calidad y el contenido es, a menudo, poco interesante. 

Conclusiones generales

· La prensa gratuita se diferencia, en gran parte, por el contenido que publican: a) solo tratan temática regional/local sobre básicamente actividades culturales; b) contienen una gran carga de publicidad. Por lo contrario, la prensa tradicional, abarca el ámbito nacional e internacional con una gran variedad temática como economía, política, sociedad, tecnología, cultura, deportes y opinión y hay menos presencia de publicidad. 

· La prensa gratuita no es atractiva para leer, sobre todo, para los jóvenes por su estructura, contenido y fotografía. 
Futuro de la prensa gratuita en Alemania

Creemos que la prensa gratuita tiene futuro en Alemania si:

· Se mejora la estructura y fotografía para hacerlo más atractivo y de más calidad.  

· Se introduce información de ámbito nacional e internacional con temáticas referentes a la economía, política y cultura. 
