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Què busquen els joves lectors?
Ha sigut en qüestió de pocs anys que hem viscut l’aparició de les publicacions gratuïtes i més concretament, dels diaris gratuïts. Junt amb el seu naixement, hem comprovat la seva gran escalada en el ranking de publicacions de caràcter diari més llegides amb unes audiències d’entre 2.911 i 1.812 lectors/dia
, molt per sobre de coneguts mitjans impresos tradicionals com El Periòdico, La Vanguardia o l’ABC.

Són diaris de caràcter informal que ja s’han fet habituals als nostres ulls i que tenen unes determinades característiques que ens donen peu a analitzar-los. Seran també les perspectives de futur a les que apunta la premsa gratuïta que captaran la nostra atenció i ens hi faran reflexionar. És tot aquest conjunt d’elements els que conformen un tema força interesant.

Avui en dia i més específicament en l’entorn d’una ciutat com Barcelona, podem trobar un gran nombre de publicacions impreses de distribució gratuïta i també en tenim un munt més de disponibles a Internet gràcies a les noves tecnologíes de la informació i la comunicació.

Dintre de l’esfera de les gratuïtes, en podem trobar d’informació general (MetroDirecto Barcelona, 20Minutos Barcelona, ADN Barcelona o Qué!), d’informació musical (Mondosonoro, Alma100, ...), d’activitats d’oci i agenda cultural (La Butxaca, Salir en Barcelona, ...), de moda i tendències (Calle20, Suite, ...), relacionades amb temes educatius (Secundèria, ...), d’informació esportiva (Gol, ...) i d’informació de caire nacional (L’Accent, ...) entre d’altres.

En relació a l’àmbit digital, l’oferta és molt més complerta, variada i extensa, de manera que ens és impossible anomenar tots els portals. Hi ha molts i la majoria són desconeguts per nosaltres; alguns són els equivalents a les versions impreses i d’altres són exclusius del format on-line, com per exemple, Staf. The new pop culture (tendències), Tendencias21 (tendències), Era (música), Cine y Juegos (cinema, música i videojocs) o DeepImagen (moda i música).

Si ens centrem en l’àmbit de la premsa gratuïta impresa, és a dir, d’informació general, el nostre accés a ella és relativament senzill. La manera més còmoda i fàcil d’aconseguir-la és a través dels diferents punts de distribució que es situen a primera hora del dia en diferents punts de la ciutat, com podrien ser les boques del metro, carrers amb gran afluència de vianants o cruïlles molt transitades. És després, al llarg del dia, quan aquests punts de distribució desapareixen i es poden trobar els diaris a bars, botigues o centres on hi poden haver deixat un gruix d’aquests. D’altra banda, també és molt fàcil trobar premsa d’aquest tipus repartida per qualsevol lloc perquè, un cop la gent ja l’ha llegida, la deixa allà on es vol.

La consulta d’aquest format imprès no requereix unes condicions especials, per tant, és possible fer-la en qualsevol moment, ja sigui en el transport públic, al bar de la universitat, caminant pel carrer... A la feina o als bars del carrer, és més habitual la consulta de la premsa tradicional.

De la premsa gratuïta d’informació general a la que hi tenim accés, ens decantem pel Metro Barcelona i per l’ADN per sobre dels altres dos. Això és degut a què el contingut de determinats articles està treballat de manera més aprofundida i es dedica també més espai físic a aquests, dedicant així menys espai als breus. Un exemple clar de la diferència entre uns i altres, és la filosofia que porta implícita el 20Minutos. És un diari pensat per poder ser llegit en la seva totalitat en uns 20 minuts aproximadament i conté notícies creades per poder ser llegides en 20 segons. Aquestes són breus, concises, superficials...

Com ja hem comentat, l’accés a la premsa gratuïta és senzill i d’altra banda, ens permet tenir una informació global en un temps breu de tot allò que ha succeït. És per això i per d’altres motius que detallarem a continuació, que no considerem la premsa gratuïta com un substitut de la premsa tradicional.

Una gran diferència entre una i altra és la finalitat. La premsa tradicional pretén informar més àmpliament, amb una gran varietat de temes i oferint un ventall d’opinions diferents. La premsa gratuïta vol concentrar la informació per a què el lector la pugui assimilar en un espai breu de temps. 

També trobem diferències en quan a maquetació ja que una té més aire (espai buit) que l’altre, format, gruix, gammes de colors, més homogeneïtat en els tamanys de les tipografies...

Per aquests motius, preferim com a font d’informació principal la premsa tradicional, ja sigui comprada per nosaltres, per la família o la que es pot llegir en bars o biblioteques.

Fàcilment, podem complementar aquesta informació amb la dels diaris gratuïts ja que estan al nostre abast i més puntualment, a través de la consulta de portals informatius on-line. Sí que és cert, que en molts casos, la consulta de les pàgines digitals es fa quan es busca puntualment una informació concreta i potser si volem una informació més global, ens decantarem cap a les versions impreses.

Deixant de banda l’anàlisi de les característiques de la premsa gratuïta impresa en general i centrant-nos en els aspectes formals, podem extreure’n una sèrie de conclusions.

S’ha parlat de l’atractiu de la premsa gratuïta en quan a estètica, però nosaltres ens presentem crítics davant d’aquesta idea. Creiem que la necessitat de concentrar en poques pàgines tanta informació, fotografies i publicitat, condiciona la maquetació i el resultat és una gran saturació de lletra, imatge i color en un espai imprès d’extensió considerablement limitada ja que estem parlant de diaris de 20 pàgines com a molt.

Només cal fer una ullada per veure la falta d’aire (espai buit) que hi ha en la composició de la pàgina i que incomoda la lectura dels articles ja que no permet una mirada tranquil·la. Aquesta tensió visual que es general, també provoca una acceleració en el ritme de lectura, que en el fons, és quelcom que es busca.

Si parlem dels textos periodístics en sí, també trobem diferències entre els que aporta la premsa gratuïta i els de els mitjans de premsa convencionals.

En els gratuïts, el breu espai dedicat a la notícia determina la quantitat d’informació que es pot donar en aquesta i és per això que solen ser notícies més superficials que les de la premsa tradicional. Poden estar tractades amb el mateix nivell de correcció tant les unes com les altres però no hi ha espai per a l’anàlisi ni la reflexió.

En les publicacions gratuïtes, hi ha un gran nombre de notícies curtes, breus i poques entrevistes i articles d’opinió, mentre que a la premsa tradicional, trobem amb gran facilitat notícies de plana sencera on s’exposa un tema, es desenvolupa en profunditat i se n’extreuen conclusions, donant peu al lector per a què faci la seva pròpia reflexió.

Si ens plantegessin la qüestió de quines iniciatives empresarials portaríem a terme per a intentar augmentar els lectors d’una publicació local o comarcal gratuïta, molt possiblement, ens decantaríem per una estratègia d’especialització. Això és situar-nos en un nou sector del mercat en el qual no hi hagi publicacions gratuïtes i decidir una temàtica que resultés interessant per als lectors. Exemples de temàtica per a aquestes publicacions de nova creació podria ser la salut (existeixen algunes publicacions però és un tema que interessa molt i es tracta poc), cuina i restauració,... o sinó promocionar publicacions de barri en aquelles zones on no existeixen, prenent com a model edicions semblants, tipus a la revista setmanal “Tot Sant Cugat”.

I finalment, intentem donar la nostra opinió sobre una pregunta que es deixa caure sovint a l’aire i que una vegada o altra haurem sentit pels passadissos de la universitat, al despatx... El periodisme digital és el futur del periodisme?

Des del nostre punt de vista no. El periodisme digital esdevé una alternativa que permet una multicanalitat de versió impresa Vs. versió digital.

A partir de la gent de la nostra edat, ja que estem molt més implicats amb tot el tema digital i els mitjans on-line, es dóna una tendència a l’alça en la demanda de premsa digital, això sí, combinada amb la premsa escrita.

D’una banda, volem remarcar que davant del gran pes que té la premsa escrita tradicional en certs sectors de la població, com seria la gent gran que té el costum de prendre’s el seu temps llegint el diari, és molt difícil la penetració de les noves tecnologies i la captació d’aquest segment de població.

D’altra banda, podríem pensar en una evolució diferent de la premsa general en front de la premsa especialitzada. És molt més fàcil que la premsa especialitzada es digitalitzi, ja que conté menys informació, no té perquè ser de caràcter diari... mentre que el format tradicional és més complicat i a més, la lectura no és la mateixa. Un diari imprès, es llegeix passant i fullejant les pàgines, fent una lectura general i més concreta d’allò que ens interessa; mentre que en un portal digital, es veuen els titulars i només es llegiran aquells que captin la nostra atenció, deixen de banda tota la resta d’informació. Seria impossible llegir un diari sencer a través de la pantalla de l’ordinador.

No ens presentem contraris a la presència en l’esfera mediàtica dels diaris gratuïts , sinó que ens semblen un tipus de suport que resol molt bé la seva funció principal, l’informar de manera ràpida i concreta. Sent així, no podem evitar l’accelerat ritme de lectura, ni la composició saturada de l’espai, de la mateixa manera que no podem evitar la gran quantitat de publicitat quan és aquesta la que els financia. Són justificades doncs totes aquestes característiques, però un cop valorades i comparades amb les pròpies dels diaris impresos tradicionals, ens decantem per aquests últims. No sabem si per educació, per costum o per què, però preferim la premsa tradicional per la varietat de formats periodístics que presenta (articles, reportatges, breus, entrevistes, columnes, tribunes...) , la profunditat d’anàlisi de la informació, la diversitat de temes, etc. Paral·lelament a aquests, hem de tenir presents també les publicacions digitals ja que tenen un gran pes actualment gràcies a Internet. Són aquests la veritable alternativa, però encara no s’han convertit en un competidor, temps al temps. 

Les lleis del mercat del periodisme de pagament, gratuit i on-line estan canviant; la premsa tradicional es veu amenaçada per les noves publicacions gratuites que generen una nova forma de comunicació, però no creiem que aquestes siguin el futur, si nó un canal informatiu més dintre del gran ventall de mitjans que ens ofereix l’actualitat.
� Dades EGM 2008 2ª onada





